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Auflage und Zielgruppenstruktur

Stammauflage 15.000 Exemplare

	 Online-Mediainfos auf Anfrage.
IT Media GmbH, Scheibengasse 1/9, A-1190 Wien 

Tel.: +43 (0)1 369 80 67-0, Fax: -22, office@itmedia.at,  

sales@itmedia.at, www.itmedia.at Gesellschaftssitz: Klosterneuburg

• Verlässliche, ÖAK-geprüfte
Auflagenzahlen
it&t business wird regelmäßig von der
ÖAK (Österreichische Auflagenkontrolle) geprüft.

• Höchste Druckauflage und Verbreitung
(B-to-B-Fachzeitschriften und -Magazine im IKT-Bereich
lt. Auflagenliste ÖAK, Durchschnitt 2009)

• Top Player am IKT-Werbemarkt*
it&t business verfügt stabil über einen deutlich
überdurchschnittlichen Marktanteil.
it&t business weist im Durchschnitt pro Ausgabe
die meiste Werbefläche aus.
it&t business wird von über 50% der in Österreichs IKT-Fachzeitschriften
und -Magazinen inserierenden Werbetreibenden genutzt.

• Hohe Glaubwürdigkeit beim Leser
durch professionelles Redaktionskonzept
und Kennzeichnung bezahlter Inhalte

• Vertriebsmarketing nach
internationalen Standards
Ausgewogene Branchenstruktur, überregional,
Themen- und Zielgruppen-orientierter Wechselversand

• 53.000 Zielgruppenleser in Österreich
davon
87 Prozent in KMUs (bis 250 Mitarbeiter)
84 Prozent Unternehmer, kfm. und techn. Führungskräfte
16 Prozent IT-Leiter
1 Kontaktchance kostet nur rund 9 Cent!
(Basis: Verlagseigene Vertriebsdatenbank; Eigenuntersuchung;
Listenpreis 1/1 Seite 4c lt. Tarif 2010)

Zielgruppenstruktur
nach Funktion und Unternehmensgröße
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Basis: Vertriebsdatenbank »Zielgruppen gesamt« 2009

über 500 Mitarbeiter

251 bis 500 Mitarbeiter

bis 10 Mitarbeiter

11 bis 250 Mitarbeiter

IT-Leiter

Unternehmer und Führungskräfte

Vorstände, Geschäftsführer,
Kfm. u. Techn. Leiter, Controller …

Zielgruppenstruktur nach Branchen

Industrie & prod. Gewerbe (allg.) 21 %

Handel, Distribution & Logistik (allg.) 8 %

Industrie (EDV & Telekom) 7 %

IT-Handel, Distribution & Systemhäuser 17 %

Freie Berufe & Dienstleistungen 8 %

Finanzen & Versicherungen 5 %

Bau- & Immobilienwesen 5 %

Tourismus, Verkehr & Transport 9 %

Körperschaften & Anstalten, Healthcare 6 %

Ämter, Behörden, Politik, Verwaltung 11 %

IT MEDIA GmbH • Scheibengasse 1/9 • A-1190 Wien • Telefon: +43 -1-369 80 67-0 • Fax - 22 • office@itmedia.at • www.itmedia.at
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Gute Argumente für

Marktanteil Werbung*

Rund 53.000 Leser pro Ausgabe/3,7 Leser pro Exemplar
Leser pro Ausgabe nach gewogener mathematischer Ermittlung (Basis: Verbreitete Auflage Inland lt. Auflagenliste ÖAK Durchschnitt 1. Hj. 2009)

*Verlagseigene Marktforschung nach klassischer Zählmethode. Regelmäßig ausgewertet werden
die drei österreichischen B-to-B- Fachzeitschriften und -Magazine des IKT-Segmentes nach Werbe-
fläche (Inserate, gekennzeichnete Promotions, kostenpflichtige Einträge) bzw. Kundenanzahl.
Ausgenommen Eigenwerbung und Werbung verbundener Unternehmen sowie Werbung ohne
erkennbaren Bezug zur IKT-Branche.

Druckauflage Verbreitete Auflage

it&t business 14.597 Exemplare 14.523 Exemplare

2. Medium 14.500 Exemplare 13.985 Exemplare

3. Medium nicht ausgewiesen nicht ausgewiesen

1. Hj. 2010)

14.858 14.704

13.913

 

Medium 3 Medium 2

Ausgenommen Eigenwerbung und Werbung verbundener Unternehmen sowie Werbung ohne 
erkennbaren Bezug zur IKT-Branche. Erhebungszeitraum Q1– Q3/2010
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Zielgruppenstruktur nach Funktion und Unternehmensgrößeit&t business richtet sich ausschließlich an Personen in leitender Funktion mit 
direktem Einfluss auf Investitionsentscheidungen (Unternehmer, Führungskräfte 
und IT-Manager). Die Verbreitung erfolgt an Abonnenten, im themen- und ziel-
gruppenorientierten Wechselversand und auf zielgruppenkonformen Veranstal-
tungen wie Messen, Kongressen, Seminaren und Kunden-/ Partnerevents. 
Im Sinne einer Vollabdeckung des Wirtschaftsraumes Österreich wird die Auf-
lage für alle Bundesländer nach sozioökonomischen Kriterien gewichtet.

Die Auflage von it&t business wird regelmäßig durch  
eine unabhängige Wirtschaftsprüfungsgesellschaft geprüft.

Beilagen, Beihefter
Preise pro angef. 1.000 Stk.*) zuzügl. 
5% Wabg. und 20% Mwst., Verrech-
nung nach tats. Menge:
bis 10g € 230,– bis 20g € 245,–
bis 30g € 255,–  bis 60g € 295,–
60-90g € 390,– je weitere angef. 
10g € 20,– Zuschlag (bis max. 250g 
Stückgewicht).
*) für Platzierung bei maschineller 
Verarbeitung an unbestimmter Stelle, 
nicht rabattfähig
Platzierungszuschlag € 80,– pro 
angef. 1.000 Stk.
Preis für mitgedruckte Beihefter (nur 
Gesamtauflage): 5.480,– 
Preise für Aufkleber auf Anfrage.

Preise* und Formate
Marktübersichten und  
VIP-Business-Partner
1x Eintrag Marktübersicht
(183 x 20 mm) mit Logo, hervorgehobener 
Komplettanschrift und 370 Zeichen Text 
plus 3 x Eintrag im Anbieterverzeichnis 
VIP-Business-Partner inklusive  
Internetpräsenz für die Dauer der  
Laufzeit € 628,–
Verlängerungsoption um zusätzliche  
6 VIP-Business-Partner-Einträge auf 9 
Ausgaben bzw. 1 Jahr um weitere € 628 ,–
Weitere Werbemöglichkeiten (andere 
Formate, Advertorials, Cover-Pakete)  
auf Anfrage.

*zuzüglich 5% Werbeabgabe und  
20% Mehrwertsteuer, gültig bis zum Er- 
scheinen einer neuen Preisliste. Satz-  
und Layoutkosten werden gesondert ver-
rechnet. Preise für Sonderfarben  
und -formate auf Anfrage.
Zahlungsbedingungen:
10 Tage 2% Skonto, 30 Tage netto,  
jeweils ab Rechnungslegung. Bei 
Zahlungsverzug sind alle Mahn- und 
Inkassospesen zu ersetzen. Verzugs- 
zinsen 5% über der Nationalbankrate.
Stornogebühr: bis Anzeigenschluss 25%, 
nach AS bzw. Sonderplatzierungen und 
Cover-Pakete generell 100%. Rabatt-
Nachverechnung bei Teilabnahme.

Rabattstaffel 
(nur bei Rahmenaufträgen und glei-
chem Format): 2 x 10%, 3 x 15%, 
 5 x 20%, ab 9 x 30% 
Anschnitt- und Platzierungszuschlag 
jeweils 10%.

Gerichtsstand für beide Teile ist 
Wien. Es gelten die Allgemeinen An-
zeigenbedingungen des Österreichsi-
chen Zeitungsverbandes, verlautbart 
im Amtsblatt der “Wiener Zeitung” 
vom 26. Jänner 1980
Daten per Mail an
special@itmedia.at

sw 
(schwarz-weiß)

Promotion 
(vierfärbig)

4c 
(vierfärbig)

€ 7.710,– € 9.120,– € 10.530,–

€ 4.240,– € 4.990,– € 5.690,–

€ 4.340,– € 5.120,– € 5.890,–

€ 2.210,– € 2.590,– € 2.990,–

* € 2.430,– * € 2.840,– 
*Preise für Juniorpage * € 3.380,–

€ 1.720,– € 2.040,– € 2.350,–

€ 1.260,– € 1.480,– € 1.690,–

1/1
185x266

2/1
396x266

2 x 1/2
396x131

1/2*
135x185

1/4
90x131

1/2
90x266

1/4
43x266

1/3
60x266

1/2
185x131

1/4
185x64

1/3
185x85

Zuschläge für Mehraufwand für Sonderformate und nicht satzspiegelkonforme Platzierungen lt. individuellem Angebot.

Heftformat 210 x 297 mm
Satzspiegel 185 x 266 mm
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Leser pro Ausgabe nach gewogener mathematischer Ermittlung (Basis: Zahlen gem. Auflagenliste ÖAK Durchschnitt 1. Hj. 2011)


